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Zápis

ze 2. jednání Komise Rady hl. m. Prahy
pro přidělování reklamního prostoru



	Datum konání: 19.3.2025 od 13:30 hod.  
Místo: místnost č. 430, 4. patro, Nová radnice, Mariánské nám. 2/2
Přítomni: 
Michal Hroza, Ph.D., Bc. Martina Kameník Vacková, Mgr. et Mgr. Petra Kadlecová; Ing. et Ing. Jana Berková; Mgr. Marie Opálková, Ph.D.; Karolina Polverini; Tomáš Jílek; Ing. Adam Scheinherr, MSc., Ph.D.
Omluveni:

Ing. Michal Biskup; Mgr. Barbora Rázga


Předseda Komise pro přidělování reklamního prostoru, Michal Hroza, zahájil jednání ve 13:30. Přivítal přítomné a konstatoval, že je přítomno 8 členů a Komise je usnášeníschopná.
Program jednání: 

1.
Stvrzení per rollam usnesení (statut)

2.
Odsouhlasení Rámcového plánu na květen až říjen 2025
3.
Aktuální stav reklamních ploch na území hl. m. Prahy  
4.
Různé
1.
schválení programu jednání Komise Rady hl. m. Prahy pro přidělování reklamního prostoru

Navržený program jednání byl, poté co k němu nebyly žádné připomínky ze strany členů Komise, předložen k hlasování:

Hlasování: 

Pro: 8
Proti: 0
Zdržel se: 0

Program jednání byl schválen 

2.
Stvrzení per rollam usnesení (Statut Komise Rady hl. m. Prahy pro přidělování reklamního prostoru)

Předklad: Předseda Komise, Michal Hroza
Hlasování per rollam probíhalo ve dnech 22.10. až 29.10.2025. Se zněním statutu vyjádřili souhlas všichni členové Komise (10). 

Usnesení k bodu 2:

Komise Rady hl. m. Prahy pro přidělování reklamního prostoru bere na vědomí hlasování per rollam ke statutu Komise 
Hlasování: 

Pro: 8
Proti: 0
Zdržel se: 0

Usnesení bylo schváleno 

3.
Odsouhlasení Rámcového plánu na květen až říjen 2025

Předklad: Předseda Komise
Prezentace: Ing. et Ing. Jana Berková

Členové Komise obdrželi Rámcový plán (RP) v rámci podkladů k jednání (příloha č.1 zápisu). Kampaně (1-6) zahrnují období od 30.4. do 28.10.2025.


Ředitelka odboru MKT, Ing. et Ing. Jana Berková, na úvod vysvětlila, že návrh RP obsahuje i akce od začátku roku 2025 a výhled na období 05-10/2025. Zopakovala, že reklamní prostor není nabízen externím subjektům, přestože se obracejí se žádostmi na OMM MHMP, protože plocha, kterou má hl. m. Praha je k dispozici, to neumožňuje (výjimkou je situace, kdy HMP na akci participuje).

Odbor OMM MHMP si od jednotlivých odborů a městských organizací vyžádal s předstihem kompletní přehled akcí na rok 2025 s cílem přípravy komunikačního plánu. Mechanismus zařazení jednotlivých akcí je průřezově zaměřen na potřeby vlastní komunikace HMP, městských částí a městských organizací, tak aby maximálně zohlednil priority města.  


Diskuse (žádosti o upřesnění konkrétních akcí Rámcového plánu) se zúčastnili: Ph.D., Bc. Martina Kameník Vacková, Mgr. Marie Opálková, Ing. Adam Scheinherr, MSc., Ph.D., Michal Hroza, Tomáš Jílek;

Z diskuse vyplynulo: 

1) Důležitost procesu schvalování vizuálu kampaně (vizuály procházejí schvalováním a revizí nejen HMP ale i  THMP, je garance, že odpovídá požadavkům, současně probíhá i korekce ze strany odboru RED).

2) Zefektivnění kampaně použitím „regionálního a časového hlediska“ (THMP je příznivce lokálního zaměření kampaně, negeneruje to vícenáklady na provoz systému, výsledek je významný).  

3) Význam podpory a propagace klíčových událostí a akcí městských částí, byla přislíbena spolupráce a poskytnutí příslušné kapacity.

4) Požadavek na poskytování všech podkladů k jednání s dostatečným předstihem. (Rámcový plán byl poskytnut na jednání Komise)  
5) Žádost o poskytování došlých žádostí (seznam), aby mohla Komise plnit pravidla bod 3.1. Statutu  

 
Usnesení k bodu 3:

Komise Rady hl. m. Prahy pro přidělování reklamního schvaluje Rámcový plán na období květen–říjen 2025 v předloženém znění
Hlasování: 

Pro: 8
Proti: 0
Zdržel se: 0

Usnesení bylo schváleno 
4.
Aktuální stav reklamních ploch na území hl. m. Prahy  


Prezentace ke stavu reklamních ploch byla poskytnuta členům Komise s předstihem. Obsahuje jednotlivé druhy reklamních ploch, které v tuto chvíli provozuje THMP, stav je k 10.3.205. Jedná se o propachtovaný majetek od hl. m. Prahy nebo vlastní majetek, z podstatné části získaný odkupem části podniku JCD včetně reklamy na sloupech VO.


Část reklamních ploch ještě přibude v rámci výstavby nového městského mobiliáře (výstavba nových tramvajových tratí, příp. doplnění).

Do RHMP bude předložen projekt repase městského mobiliáře získaného v rámci odkupu části závodu JCD (potenciálně umístitelných zastávkových přístřešků je 426, budou se umísťovat v letošním roce a následujících dvou letech).  

CLV scrollovací zařízení – 89 ks, vzhledem k jeho poměrně nízké odolnosti je plánována výměna za digitální typ (e-paper / novinka, která byla předvedena v únoru na veletrhu v Barceloně, THMP představí první zařízení na Sokolovské). 

Diskuse se zúčastnili: Michal Hroza, Ing. et Ing. Jana Berková, Ph.D., Bc. Martina Kameník Vacková, Ing. Adam Scheinherr, MSc., Ph.D.

Usnesení k bodu 4:

Komise Rady hl. m. Prahy pro přidělování reklamního prostoru bere na vědomí informace o aktuálním stavu reklamních ploch na území hl. m. Prahy  
Hlasování: 

Pro: 8
Proti: 0
Zdržel se: 0
Usnesení bylo schváleno 
5.
Různé

Ing. Adam Scheinherr, MSc., Ph.D. vznesl požadavek na odbor médií a marketingu, aby poskytoval členům Komise (na vědomí) informace o mediálních kampaních (reklama), které HMP zadává do médií. 
Odpověď ředitelky odboru OMM, Ing. et Ing. Jany Berkové: nespadá do činnosti Komise, ale lze na vyžádání poskytnout;

Tomáš Jílek: Informoval členy Komise, že za dobu provozu neobdržela společnost THMP ze strany veřejnosti žádnou stížnost ani podnět.

Ph.D., Bc. Martina Kameník Vacková: informace k novým standardům reklamních kampaní DP, a.s. Na tramvajích a autobusech nesmí být reklama na alkohol, návykové látky, erotické služby, náboženskou tematiku atd.

Ve 14:20 bylo jednání Komise ukončeno.
………………………….……………..

Michal Hroza

Předseda Komise Rady hl. m. Prahy pro přidělování reklamního prostoru
Zapsala:
 Ing. Zdenka Burianová, tajemnice Komise
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