Zapis z 5. schize Vyboru pro zahranic¢ni vztahy a
cestovni ruch ZHMP, ze dne 11.4. 2011

Pritomni:

Mgr. Jan Kalousek

MUDr. Zuzana Bonhomme Hankeova, M.I.B.
Mgr. FrantiSek Cipro

Ing. Vaclav Novotny

Bc. Ondrej Pecha

MUDr. Boris Stastny

Mgr. Lukas Kaucky

Daniel Hodek

Omluveni:
Mgr. Albert Kubista
Dr. Ing. Milan Urban

Pfizvani:

Ing. Lucie Cadilova

PhDr. Jana Hudcova

Ing. Lucie Ramnebornova
Mgr. Marek Mraz

Ing. Lenka Zlebkova

Ing. Otakar John

Jifi Gajdosik

Pfedseda vyboru pfivital pfitomné, zahajil jednani a pozadal mistopfedsedu
Novotného

o omluvu ¢lend.

V. Novotny:

Omlouva nepfitomného Mgr. Kubistu z ddvodu neodkladné prednasky a dr. Urbana,
ktery je pfitomen na dlouhodobé planovaném setkani obéant méstskych ¢asti.

J. Kalousek:

Dékuje za omluvu a konstatuje, Ze vybor je usnasenischopny.

Bod 1 Schvaleni zapisu z jednani vyboru dne 8. 3. 2011

Navrh usneseni: Vybor schvaluje zapis ze 4. jednani vyboru, ktery zasedal dne 8. 3.
2011.

Navrh schvalen.

Bod 2 a 3 Schvaleni programu a Volba ovérovatele



J. Kalousek:

Obraci se na mistopfedsedu Novotného s Zadosti, zda se opét zhosti ulohy
ovérovatele zapisu.

Navrh usneseni: Vybor schvaluje program 5. jednani a ovéfovatele zapisu, kterym je
pan Ing. Vaclav Novotny.

Navrh schvalen.
Bod 4:Projednani a doporuceni Partnerstvi v oblasti CR
J. Kalousek:

Pfredstavuje jednotlivé Zadatele a jejich projekty, uvadi navrhovanou ¢astku Vyborem,
taZe se na pfipominky, probiha diskuze, hlasuje se o navrhu, popfipadé o
protinavrhu.

1: Zadatel Triglav Corp s.r.o. — projekt Karnevale Praha, celoroéni propagace
navrhovana Castka 1 000 000 K¢

pfipominky:

V. Novotny: Poznamenava, Ze na minulém zasedani Vyboru byla u tohoto projektu
poznamka tykajici se vyuctovani. Taze se, zda je vyuctovani jiz v poradku.

F. Cipro: Odpovida, ze vyuctovani jiz OZV obdrzelo a je v danou chvili v pofadku.
Z. Bonhomme-Hankeova: Taze se, podle jakého principu bude Vybor o pfidélenych
financnich prostfedcich rozhodovat — zda se kazdému projektu pfidéli mala Castka,
nebo se Vyboru soustfedi na nékteré vétsi projekty.

J. Kalousek: Sdéluje, Ze jej z porfadatelt nikdo osobné neoslovil. S projektem je blize
obeznamen pan radni Kaucky.

L. Kaucky: Po zralé uvaze jsme se rozhodli podpofit ty projekty, které v uplynulych
letech fungovaly. Tyto projekty ale podpofime nizZ8i ¢astkou nez v pfedeslych letech.
Nasi filozofii, je podporovat uspésné projekty nebo projekty, které maji potencial byt
uspésné.

V. Novotny: Maji byt podporeny ty projekty, které maji potencial pfitahnout
dodateCnou navstévnost Prahy.

J. Kaucky: Souhlasi s mistopfedsedou V. Novotnym.

J. Hudcova: Uvadi, Ze na tento projekt byly velmi pozitivni ohlasy v zahrani€nim
tisku.

J. Kalousek: Je rad, Zze na projekt byly kladné reakce, ale pfisté by byl rad s nimi
obeznamen.

O. Pecha: Konstatuje, ze projekt spada do diskutované oblasti beze zbytku (tj. ma
potencial generovat navstévnost ze zahranici).



doporuceni Vyboru 1 000 000 K&

2. Zadatel Adolf Loos Apartment and Gallery s.r.o. — projekt Propagace
originalniho unikatniho apartmanu navrzeného arch. Adolfem Loosem (1870-
1933)

navrhovana Castka: 2000 0000 K¢

pfipominky:

V. Novotny: Pfipomina svUj nazor z minulého zasedani Vyboru. Projekt je sam o
sobé nezivotaschopny, neni schopen generovat dostateCnou navstévnost.
Provozovatelé apartmanu by se méli domluvit napf. s Muzeem hl. m. Prahy, jak
koordinovat své aktivity. Navrhuje 0 K&.

J. Kalousek: Konstatuje, ze i pfes skuteCnost, ze je obdivovatelem architekta A.
Loose, souhlasi s mistopfedsedou V. Novotnym. Pfedkladatelé projektu by méli
hledat jinou formu podpory.

doporuceni Vyboru 0 K¢

3. Zadatel Mimo domov projekt Out of Home 2011

navrhovana ¢astka 100 000 K¢

pfipominky:

J. Kalousek: Pfipomina, Ze na minulém Vyboru se ¢lenové shodli na tom, Zze by
projekt mél hledat podporu v jiné oblasti financovani hl. m. Prahy.

Z. Bonhomme-Hankeova: Taze se, kolika déti se projekt tyka.
F. Cipro: Odpovida, Ze podle informaci dr. Hudcové, tento detail neni uveden.

J. Kalousek: Opakuje, Ze se ¢lenové Vyboru shodli na podpore tohoto projektu, ale
zaroven se také shodli na tom, Ze je nutné zacit eliminovat projekty, které do oblasti
cestovniho ruchu vibec nespadaji. Tento projekt nespada do oblasti cestovniho
ruchu, proto by osobné Zadateli doporucil, aby vyuzil podporu hl. m. Prahy v socialni
oblasti. Teprve pokud by projekt nebyl podporen z jiné oblasti, pak by mohl byt
financovan z oblasti cestovniho ruchu. Zdurazruje, Zze se domniva, Ze by tento
projekt rozhodné mél ziskat podporu. Taze se, zda je technicky mozné projekt
pfesunout do jiné oblasti.

J. Hudcova: Reaguje, Ze projekt neni mozné presunout. Uzavérka Partnerstvi
v oblasti socialni byla ke dni 28. 2. 2011. Uzavérka je pouze jednou za rok.

O. Pecha: Doporucuje projekt podpofit a upozornit Zadatele, aby v pfistim roce
Zadost predlozil ve spravné oblasti.

J. Kalousek: Taze se pana Pechy na feedback k projektu.

O. Pecha: Zajem ze strany médii o projekt nezaznamenal, hmatatelny pfinos pro
mésto nebyl. Akce se zucCastnilo cca 100 déti, které byly nadSené.

V. Novotny: UvaZzuje nad tim, kde déti pfespi. Pfespi-li v hotelu, I1ze to vnimat jako
cestovni ruch.



O. Pecha: Nechape, proc je tato Zadost zafazena v oblasti cestovniho ruchu.
V pfedchozich letech byla pfedkladana v ramci grantového systému v oblasti kultury.

L. Kaucky: Ma pocit, ze se ¢lenové Vyboru shoduji na tom, Ze projekt ma byt
podpofen a zaroven se shoduji na tom, Ze je nestastné ho podporovat z oblasti
cestovniho ruchu. Navrhuje zavfit obé o€i a uvolnit penize na tento projekt. Loni byl
projekt podpofen ¢astkou 500 000 K&, coz je letos nerealné. Domniva se, Ze se
jedna o bohulibou zalezitost a prosi pfitomné Cleny, aby navrhli néjakou ¢astku.

J. Kalousek: Konstatuje, Ze projekt byl v jednom roce podpofen 50 000 K& a v roce
nasledujicim 500 000 K¢, coz je diametralni rozdil v navySeni podpory.

Z. Bonhomme-Hankeova: Projekt hodnoti jako zajimavy. Pfiklani se, aby ziskal
podporu z oblasti $kolstvi nebo socialni. Domniva se, ze by se organizatofi s zadosti
o podporu méli obratit na podniky, které v dnesni dobé tézko shanéji uéné. Praha
muze hradit ubytovani déti a dalSi akce podniky, které se budou v ramci projektu
prezentovat.

J. Kalousek. PlUsobi v nejmenovaném ob&anském sdruzeni, které se zabyva
podobnymi zalezitostmi. Finanéni prostfedky se shangji u podnikd. Chape, ze v dobé
doznivajici krize se prostfedky shangji obtizné.

D. Hodek: Navrhuje rozhodovat o projektu az nakonec, pokud zUstanou néjaké
finan¢ni prostfedky. V tom pfipadé navrhuje ¢astku do 100 000 K¢.

J. Kalousek: Souhlasi s ¢astkou, ale nevidi davod, pro€ by se s rozhodovanim mélo
Cekat, kdyz finan¢ni prostfedky jesté nejsou vyCerpany. Navrhuje ¢astku 70 000 K&.

protinavrh 100 000 K&.
doporuceni vyboru 100 000 K¢

4. Zadatel Freytag-Berndt — projetk Fam trip zastupct éinskych cestovnich
kancelari v Praze

Pozn.: V den zasedani Vyboru se konalo pfijeti delegace zastupct Cinskych
cestovnich kancelafi v Brozikové sale Staroméstské radnice. Prijeti se zuc€astnil:
radni Kaucky, pfedseda Kalousek, mistopfedseda Novotny a feditel OZV Cipro.

navrhovana ¢astka: 1 600 000 K&
pripominky: .
L. Kaucky: — Zada o podporu tohoto projektu, ktery si ho ziskal. Cina je potencialnim

trhem v cestovnim ruchu.

J. Kalousek — Je rad, ze projekt pofada soukroma firma nikoli statni, jak by tomu
mohlo byt u druhé strany.

Z. Bonhomme-Hankeova: Dotazuje se na ¢asovou souslednost, protoze pfijeti
delegatl pravé probéhlo.



J. Kalousek: Pfirovnava situaci ke grantim v oblasti kultury, kdy se napf. divadla
musi vzit pfeklenovaci uvér do doby, nez obdrzi dotaci.

J. Hodek: Klienty cestovnich kancelafi jsou Casto podnikatelé, ktefi vyhledavaji
obchodni pfileZitosti. Pro mésto je zasadni podporovat podobné akce. Akce zapada
do konceptu, bude mit zpétny dopad.

V. Novotny: Konstatuje, Ze firma Freytag-Berndt je financné silna, a tudiz si je
schopna cely projekt uhradit sama. Jedna se o akci, které se osobné zucastnil, mize
tedy fici, Ze skutecné probéhla. Nicméné se mu zda navrhovana Castka pfiliS vysoka.

J. Kalousek: Pfipomina, Ze na minulém zasedani byla podpofena podobna akce
spoleCnosti Guarant. Fam tripy pofada napf. i Czech-in. Skute¢né naklady na fam

-----

PCB.

navrhovana ¢astka: 700 000 K¢&
doporuceni Vyboru 700 000 K&

5. Zadatel: Triglav Corp s.r.o. — projekt Karnevale Praha 2011
navrhovana ¢astka: 1 000 000 K¢&

bez pfipominek

doporuceni Vyboru 1 000 000 K&

6. Zadatel Prvni VSeobecna élunovaci spoleénost s.r.o. — projekt Provoz a
¢innost Muzea Karlova mostu
pfipominky:

V. Novotny: Opakuje své pfipominky z minulého jednani, kdy fekl, Ze se nejedna o
muzeum, nebot’ muzeum chape jako instituci s badatelskou a expozicni €innosti.
Setkal se s vSak panem Bergmanem, ktery jej ubezpecil, informoval o €innosti
akademicke rady muzea a vyvijené badatelské Cinnosti. | nadale je toho nazoru, ze
muzeum ve své expozi¢ni ¢innosti je schopné uzivit se samo, jako napf.
Staroméstska véz, zaroven vSak chape, ze Cinnost badatelska je jiz nad ramec
moznosti samofinancovani muzea.

D. Hodek: Obecné souhlasi s mistopfedsedou Novotnym, nicméné se domniva, ze
prezentace Karlova mostu je dobra, a tudiz si zaslouzi podporu.

navrzena Castka 2 000 000 K¢&
doporuceni Vyboru 2 000 000 K¢.

7. Zadatel Prvni VSeobecna élunovaci spoleénost, s.r.o. — projekt Svatojanské
Navalis 2011

Pozn.: Projekt byl pfedstaven v Arcibiskupském palaci. Na jednani byli J. E.
arcibiskup prazsky Duka, primator hl. m . Prahy a néktefi ¢lenové Vyboru.

pfipominky:
D. Hodek: Jedna se o uzasnou véc, ktera je velmi nakladna. Douf4, Ze projekt ziska
podporu.



V. Novotny: Pfipomina setkani s pofadatelem akce, aby od néj ziskal co nejvice
informaci. Upozorfiuje, ze festival, ktery trva 4 mésice, byl podpofen nizSi ¢astkou,
nez je pozadovana Castka na tuto akci, ktera trva pouze dva dny. Navic poZzadovana
Castka mlze kolidovat s pravidly verfejné podpory v rezimu de minimis.

J. Kalousek: Mluvi o dalSich aktivitach zadatele, napf. dny Prahy v Benatkach.

navrhovana ¢astka 3 000 000 K¢&
doporuceni Vyboru 3 000 000 K&

8. Zadatel Obéanské sdruzeni Sedm paprskii — projekt 5. mezinarodni
krajansky festival

navrhovana Castka: 300 000 K¢

bez pfipominek

doporuceni Vyboru 300 000 K&

9. Zadatel Ekofilm — projekt Architekt odpadii — Michael Reynolds v Praze
navrhovana ¢astka 100 000 K&

pripominky:

V. Novotny: Projekt nema zadny potencial pro rozvoj cetovniho ruchu, miji se
zadanim. Pfednasky se zucastni pfedevSim mistni obyvatelé.

J. Kalousek: Poradateli byl ujistén, Ze v pfisti navstévé bude zahrnuta propagace
Prahy. V projektu je obsazen mezinarodni rozmeér.
doporuceni Vyboru 100 000 K&

10. Zadatel Promotion and Education s.r.o. — projekt Prague Unlimited
navrhovana Castka: bez navrhu

pfipominky:

J. Kalousek: Doporucuje k projektu ziskat vice informaci.

B. Stastny: Domniva se, Ze se jedna o unikatni projekt, ktery by mél nékdo
predstavit.

V. Novotny: Projekt ma potencial, ale z anotace si neni mozné udélat konkrétni
predstavu. Doporucuje projekt pfesunout na pristi jednani Vyboru.

Navrh byl pfijat

11. Zadatel Euroreal Centrum, spol. s.r.o. - projekt Reklamni a marketingova
kampan na Tchajwanu

Castka neni navrzena, predseda Vyboru navrhuje rovnou diskuzi k projektu

V. Novotny: Na programu jednani Vyboru je i Marketingova kampar meésta, proto
navrhuje odloZit tuto Zadost na dalSi zasedani Vyboru po té co bude projednano
teritorialni sméfovani marketingovych aktivit.

Navrh byl pFijat

12. Zadatel Ing. David Miéka — projekt CMQC Podzim v Praze
V. Novotny: Domniva se, ze projekt muze fungovat. Pamétni mince pfirovnava



k turistickym znamkam, které se také sbiraji. Clenim Vyboru oznamuje, Ze nebude o
projektu hlasovat, protoze o véci vicekrat hovofil s zadatelem a domniva se, ze
v nékterych ¢astech rozhovoru prekroCil mez ¢lena Vyboru.

J. Kalousek: Dékuje za oznameni této skuteCnosti. Konstatuje, Ze jeho osobné
zadatel neoslovil. Domniva se, Ze takto predlozeny projekt mize byt samofinancovan
v ramci podnikatelského rizika.

navrhovana €astka 0 K&
bez dalSich pfipominek
doporuceni Vyboru 0 K&

13. Zadatel Czech-In s.r.o. — projekt Hydro 2011
Z. Bonhomme-Hankeova: Domniva se, ze by Vyboru mél tento projekt podpofit,
jelikoz se jedna o velmi aktualni téma.

V. Novotny: Souhlasi, Ze se jedna o aktualni téma. Mysli si, Ze je nutné pfijmout
koncepci, podle které se bude rozhodovat. Vybor nyni rozhoduje nahodné. Neni mu
zcela zfejmé, jak se Vybor zachova, pokud mu na dalSim jednani bude predlozeno
dalSich 30 zadosti o podporu kongresu.

J. Kalousek: Czech-In je vedle Guarantu jednim z nejvétSich organizator
kongresovych akci. Zadost Gurantu byla podpofena na minulém zasedani VVyboru.

V idealnim pripadé&, jsou kongresove akce podporovany z vefejnych i soukromych
zdroju. Jakymsi filtrem pro rozhodovani by méla byt organizace typu Prague
Convention Bureau. V budoucnu by rad inicioval podporu Prague Convention Bureau
a Czech Film Commission.

navrhovana Castka 250 000 K¢

bez dalSich pfipominek

doporuceni Vyboru 250 000 K&

14. Zadatel -Vlastimil Cervenka projekt Prague of children — Praha pro déti
L. Ramnebornova — Dotazuje se, na poznamku u projektu, Zze podobnou sluzbu
poskytuje Prazska informacni sluzba. PIS Zadnou podobnou sluzbu neposkytuje.
Vedeni PIS nebylo oslovenou s zadosti o spolupraci.

V. Novotny: Konstatuje, Ze mu neni zcela zfejmé, co zadatel ma na mysli, pokud
mluvi o sluzbé poskytované PIS. Mozna se jedna o brozuru Praha pro déti.
Pochybuje, zda je Praha nejvhodnéjsi destinaci pro déti.

navrhovana Castka 0 K&
doporuceni Vyboru 0 K¢

15. Zadatel Prah s.r.o. — projekt Prahou po VlItavé- privodce, edice Genius loci
J. Kalousek: Informuje, Ze mu projekt byl pfedstaven reprezentantkou zadatele.

V. Novotny: Domniva se, Ze projekt nema patficny potencial. Podobnych pravodcl
jsou plna knihkupectvi.

J. Kalousek: Oponuje, Zze se nejedna o privodce, ale knihu.



Navrhovana ¢astka 150 000 K¢&
doporuceni Vyboru 150 000 K&

16. Zadatel Ing Martin Dostoupil — Projekt Publikace ,,Prazsky chodec“ — kniha
fotografii Jiriho VSetecky na motivy texta Vitézslava Nezvala

V. Novotny: Opakuje slova kolegy LiSky z Vyboru pro kulturu, ze takovychto knih jsou
plné antikvariaty.

L. Kaucky: Nejedna se o publikaci komeréniho charakteru. Zada o podporu tohoto
projektu.

navrhovana castka 200 000 K¢
doporuceni Vyboru 200 000 K¢

17. Zadatel Sony Music Entertainment Czech Republic s.r.o. — projekt
Interaktivni vystava o hudebni skupiné ABBA s nazvem ABBA WORLD

J. Kalousek: Udéluje slovo zastupci zadatele p. Moravcovi, aby ¢leny seznamil
s projektem.

p. Moravec: Pfedstavuje projekt.

V. Novotny: Taze se na navstévnost.

p. Moravec: NemUize odpovédét na dotaz, jelikoz se jedna o obchodni tajemstvi,
které je soucasti licence.

V. Novotny: Nejedna se o téma pro Prahu, navrhuje 0 K¢.

O. Pecha: Taze se, na naklady projektu, jelikoz se jedna o velmi vysokou Castku.
p. Moravec: Struéné seznamuje ¢leny se strukturou naklada.

B. Stastny: Taze se, zda je spole¢nost schopna zajistit logo Prahy na vSech
propagacnich materialech.

p. Morovec: Vyjmenovava materialy, na kterych bude logo umisténo.

B. Stastny: Taze se na navstévnost ze zahraniéi.

p. Moravec: Pfedpoklada se 30% navstévnost ze zahranici.

V. Novotny: Jaké procento navstévnikl v Praze skutecné prenocuje.

p. Moravec: Neda se odhadnout.

L. Kaucky: Skupina ABBA je svétovym fenoménem. Reklama v Némecku a
Rakousku by méla byt co nejvétsi. Vznasi protinavrh 1 000 000 K¢.

V. Novotny: Trva na svém navrhu 0 K&. Projekt neni tématem pro Prahu. Pfipomina
podobny projekt - vystavu o skupiné The Beatles.

doporuceni Vyboru 1 000 000 K&

18. Zadatel Punx Not Dead s.r.o. — projekt Prague City festival: Praha jako
festivalova destinace

F. Cipro: Zadatel predal élendm Vyboru upfesfiujici materialy k projektu. Upfestuijici
materialy nejsou v rozporu s puvodnim navrhem, tudiz projekt muze byt projednan.
p. Vavra: Materialy byly ¢lenim Vyboru rozeslany e-mailem. Za¢ina Vybor
seznamovat s obsahem materialu. (Material neni nakonec predstaven, jelikoz neni
zcela zfejmé, zda vSichni ¢lenové Vyboru material obdrzeli.)

J. Kalousek: Navrhuje projednat Zadost na dalSim zasedani Vyboru, jelikoz vSichni
Clenové materialy neobdrzeli.

Navrh schvalen.

Navrh usneseni:



1. Vybor projednal pfedlozené zadosti o partnerstvi hl. m. Prahy a navrhl pfijmout
partnerstvi hl. m. Prahy ke 12 projektim v oblasti cestovniho ruchu v celkové vysi
9.800.000 K¢.

2. Vybor doporucuje radnimu Kauckému prfedlozit navrh na pfijeti partnerstvi hl. m.
Prahy dle bodu 1 tohoto usneseni Radé hl. m. Prahy a Zastupitelstvu HMP.

Navrh schvalen.
Bod 5 Prezentace Marketingové strategie CzechTourism

M. Mraz: Dékuje za pozvani a omlouva nepfitomnost generalniho feditele R.
Vondrusky. Dékuje pfedsedovi a Vyboru za spolupraci, které byl svédkem od zacatku
tohoto roku. CzechTourism je agenturou zejména pro pfijezdovy cestovni ruch,
destinacni marketingovou agenturou pro celou republiku. K marketingovym aktivitam
CzechTourism pouziva napf. expozi¢ni stanek na veletrzich, tiskoviny, outdoorovée
kampané ve spolupraci s britskou cestovni kancelafi, on-line komunikaci, webové
portaly. Cinnost neni fizena pouze z hlavniho sidla na Vinohradské tfidg,
CzechTourism disponuje 20 zahrani¢nimi centralami (Evropa, kliCové trhy v zamofi),
které jsou dllezitym nastrojem zahrani¢niho marketingu. V kvétnu, ¢ervnu zacne
CzechTourism pfipravovat stfednédobou koncepci pro Ceskou republiku, ktera bude
jiz velmi zavaznym dokumentem. Pan pfedseda Kalousek byl pozvan ke zpracovani
této celorepublikové koncepce, protoze bude mit pro Prahu velmi dulezité
konsekvence. Cile CzechTourismu jsou podobné cilim Prahy, tj. zvySit objem
cestovni ruchu, zvySit po€et u€astnikd cestovniho ruchu a zvySovat jejich vydaje na
dovolenou. CzechTourism se chce orientovat na zakazniky, ktefi maji vyssi bonitu,
jsou schopni v CR ponechavat vétsi objem finan&nich prosttedkl. Zarover chce
usilovat o udrzeni organizovanych skupin (rodiny s détmi) a zaméfit se na nové
specifické skupiny, které se do republiky budou vracet. Kli¢ovymi trhy jsou zemé
zapadni, severni Evropy, Rusko. CzechTourism také testuje vzdalené trhy (Cina,
Indie, Brazilie) v ramci projektu Visegradské ¢tyrky. Snahou CzechTourism je
posunout vnimani Ceské republiky z pozice klidné a pohodové destinace k aktivnimu
vnimani (magicka, prekvapuijici, provokujici k navstéve). Letos probéhne rebranding
Ceské republiky, nové logo, slogan, popfipadé maskot. Projekty budou financovany
z evropskych fondl. Propagace produktu v zahranici: kulturné historické dédictvi,
zazitky. Kampané jsou pfipravovany ve spolupraci s hl. m. Prahou, Letistém Praha,
CSA, AHRCR - snaha navéazat na Usp&ch kampané All you need is Prague. PFiprava
univerzitni kampané, kampané Praha moderni, apod.

Bod 6 Cestovni ruch v Praze: Marketingova kampan mésta pro rok 2011
J. Kalousek: Stru¢né predstavuje kamparn:

Pro€ je nutna zména?

Aktualni stav:

@ vefejné a soukromé subjekty vynakladaji na marketing cca 500 mil. K&/rok



@ finan¢ni prostfedky jsou vynakladany v nekoordinovanych kampanich s riznymi
sdélenimi pro razné trhy

Dusledek:

@ Praha nema jasné definovanou znacku (brand)
@ Chybi strategicky cil

@ Nejsou stanoveny méfitelné cile

@ Financni prostfedky jsou vynakladany na zachovani sou¢asného stavu bez
jakéhokoliv potencialu na zvysSeni podilu mésta na trhu

Co mize mésto udélat?

@ Stanovit jasné cile v oblasti CR:

a) ekonomické:

vytvofit ekonomicke pfilezitosti

b) spole¢enské:

vytvofit pracovni prilezitosti a zvysSit pfijmy mésta

} Stanovit strategicke cile v oblasti individualniho turismu (organizovaného i
neorganizovaného), MICE a cestovniho ruchu v ramci filmového priimyslu

@ Sjednotit image mésta a marketingové sdéleni v ramci jednotné znacky

} Harmonizovat verejné a soukromé vydaje na marketingoveé aktivity tak, Zze vydaje
mésta jsou doplfiovany vydaiji ostatnich subjekt

(napf. CzechTourism, Letisté Praha, Prague Convention Bureau, AHRCR)

Jak mlize mésto dosahnout stanovenych cilu?

@ Ustanovit poradni organ slozeny ze:

§ zastupitell mésta pUsobicich v pfislusném Vyboru
(jeden z kazdé zastoupené politické strany)

§ predstavitell statu z oblasti CR
§ predstavitelt hlavnich asociaci CR
§ Predstaviteld vyznamnych organizaci CR

@ Tento organ ma pomoci sjednotit znacku mésta a harmonizovat vydaje vefejného
a soukromého sektoru

@ Vytvofit dlouhodobou strategii pro rozvoj mésta (termin: 3. Ctvrtleti 2011)



@ Vytvorit jednotnou znacku a toolkit, ktery posili tuto znacku (termin: 3. Ctvrtleti
2011)

@ Schvalit ro€ni marketingoveé plany v souladu se strategii (termin: duben 2011)
Jak je predlozeny marketingovy plan kompatibilni s dlouhodobou strategii?
} Vymezuje finanéni prostfedky na definici jednotné znacky a vytvoreni toolkit

} Vymezuje finance na stanoveni kli€ovych potencialnich trhi

} Stanovuje méfitelné cile:
mnozstvi turistl = ekonomicko-spoleCenské pfilezitosti

} Harmonizuje vydaje mésta s klicovymi hraci v oblasti marketingu CR

V. Novotny: Nedomniva se, Ze by poradni organ byl spravnym nastrojem k dosazeni
cild. Poradni organ shromazduje ideje, ale nedisponuje zadnymi pravomocemi,
rozhoduijici je vlle zastupitell naslouchat takovému organu. Odpovédnost pfipada na
Vybor, jeho pfedsedu, pfislusného radniho, Radu hl. m. Prahy, atd.

J. Kalousek: Upfesnuje, Ze tento pfepracovany material pfedstavuje jasnou strategii,
kterou by se mésto mélo fidit. Material je vysledkem prace vlastniho poradniho tymu,
ve kterém jsou zastoupeni odbornici z riznych segmentt cestovniho ruchu. Tato
pracovni skupina se schazi pravidelné kazdou stfedu v dopolednich hodinach.
Nabizi ¢leniim Vyboru moznost U¢astnit se téchto jednani. Dékuji véem ¢lenim
pracovni skupiny, diky jejichz usili vznikl pfedlozeny dokument. Doporucuje, aby se
Vyboru usnesl na pfijeti Marketingové kampané mésta pro rok 2011, aby se strategie
mohla zacit co nejdfive naplfiovat.

V. Novotny: Hodnoti pfedlozeny material jako vyrazné kvalitnéjSi, nez byl dokument
pfedloZeny na minulém Vyboru. Uvadi, Ze neni sporu, Ze se bude jednat o uziteCnou
alokaci finan¢nich prostredku, ale problém spatfuje v tom, Ze by ¢astku méla
doporucit marketingova spole¢nost. Ne zcela souhlasi se stanovenim cilovych trh —
postrada zde Némecko nebo Holandsko, které patii mezi dilezité trhy v cestovnim
trhu. Neni mu jasné, kde se v cilovych trzich vzalo Turecko. Udaje uvedené

v tabulce, které dokladaji navstévnost mésta podle zemi, poklada za letiStni
statistiku. Rozhodné se nemuze jednat o Udaje predstavujici pocCet pfijizdé&jicich do
Prahy tak, jak je uvadi Cesky statisticky ufad. Udaje nezpochybriuje, ale u tabulky
postrada zdroj. Pres tyto dil¢i vyhrady vSak pfedlozeny material poklada za dobré
vychodisko pro dalSi diskuzi.

J. Kalousek: Data v tabulce muze vysvétlit pan John. V materialu je uvedena max.
Castka alokovana na propagaci, tzn. Ze vybrana marketingova agentura musi dodrzet
rozpoCet a nesmi jej pfesahnout.

O. John: Objasnuje, Ze v tabulce jsou pouzita data ze statistik Letisté Praha.

B. Stastny: Konstatuje, Ze se jedna o kvalitn& zpracovany material. Schvalenim by se
rozhodlo o systému, jakym zpusobem se finanéni prostfedky vynalozi na propagaci



mésta. Vytvoreni poradniho organu nebo pracovni skupiny je logickou a bézné
pouzivanou véci. Poklada otazku, jakym zplsobem budou vSechny zminéné instituce
spolupracovat, jak budou svou €innost koordinovat. Zajima ho, jak CzechTourism
bude pravé odprezentovanou strategii koordinovat s marketingovou strategii Prahy.
Déle se zajima o roli OZV a PIS v oblasti propagace mésta. V marketingové strategii
mésta musi byt jasné specifikovana odpovédnost jednotlivych organizaci, které maji
strategii naplfiovat.

J. Kalousek: Upozornuje, Ze ukolem CzechTourismu jako statni organizace je
propagace vsech regionl republiky. Pozice Prahy je vS8ak nezpochybnitelna, protoze
65% turistd sméfuje praveé do hl. mésta.

J. Stastny: Opakuje, Ze ho zajima, jakym zptsobem budou koordinovany finance
uréené na propagaci mésta a finance ze statniho rozpoctu na propagaci CR.

M. Mraz: Na Vyboru pravé predstavil interni strategii CzechTourism. Dlouhodoba
strategie se pfipravuje. CzechTourism strategii konzultoval s pfedsedou Vyboru a
feditelem OZV. Strany se shodly, Ze je nutné marketingové Cinnosti koordinovat.

Probéhla i jednani s PIS ohledné vydavani propagacnich materialu.

L. Ramnebornova: Kontruje, ze nebyla uinéna Zadna dohoda. Jednalo se pouze o
jednu schizku.

B. Stastny: Zdlirazfiuje, Ze chce védét, jakou konkrétni ¢astku CzechTourism alokuje
ze svého rozpoctu na podporu cestovniho ruchu v hl. m. Praze. S védomim poslance
odpovida, Ze se jedna o 0 K&. Dotazuje se, kolik prostfedku je ze statniho rozpoctu
uréeno na podporu cestovniho ruchu v CR.

M. Mraz: Odpovida, Ze se jedna o ¢astku 100 000 000 K&/ rok.
B. Stastny: Taze se, jakym zpGsobem se MHMP podili na aktivitich CzechTourism.

M. Mraz: Odpovida, Ze jde spoluucast na veletrzich. Dale se jedna o spolupraci s PIS
na pfipravé tiskovin.

J. Kalousek: Dodava, Ze v materialu je sladéni aktivit uvedeno.

O. Pecha: Povazuje material za kvalitnéjsi, nez byl ten pfedchozi. Vadi mu vsak, ze
se material rozchazi s aktivitami CzechTourism — cile, strategie, kliCové trhy, atd.

J. Kalousek: V materialu jsou predloZzeny zakladni teze, které budou dale
rozpracovany v dlouhodobou strategii, kterou budou spoluvytvaret experti.

S CzechTourism spolupracujeme, momentalné se pfipravuje webova kampan pro hl.
m. Prahu. Na tuto kampan je vynalozeno 12 000 000 K¢, z toho 10 000 000 K¢ plyne
z prostifedkd CzechTourism.

O. Pecha: Domniva se, Ze se Vybor posunul dale. V dokumentu jsou ale uvedeny
véci, které nejsou v souladu s pravnimi predpisy. Poradni sbor mize mit pouze
primator, poradni sbor v Zzadném pfipadé nemuze zasahovat do vybérovych Fizeni.



Zpochybriuje nékteré predlozené udaje, z materialu neni ziejmé, z Ceho byly
pfevzaty.

F. Cipro: Reaguje na pfipominku O. Pechy. Formulace v odst. B Kapitoly 4 musi byt
dany do souladu se zakonem o vefejnych zakazkach.

J. Kalousek: Zada, aby byl material uveden do souladu se zakonem.

p. Gajdosik: Objasnuje data uvedena v tabulkach. VSechna data jsou
nezpochybnitelna, jedna se o statistiky z Letist& Praha i Ceského statistického
ustavu. Vysvétluje rozdil v datech, ktery je zpausoben metodikou. Zdlrazhuje, ze
vSechny organizace uvedené v prezentaci, maji spoleCny cil — jednotnou propagaci
mésta.

O. Pecha: Taze se, zda jsou znamy presné pocty turistu pfijizdéjicich z Némecka.

p. GajdoSik: Nelze presné urcit, kolik turistu pfijede z Némecka, pouzivaji se rizné
metody sbéru dat. Data z Letisté Praha byla pouzita zamérné, protoze se jedna o
presné udaje, které jsou dostupné okamzité.

B. Stastny: Pfipada mu zbyte&né ztracet as vysvétlovanim dat v tabulce. Jako
Zastupitel hl. m. Prahy si pfeje, aby se vSechny organizace propagujici Prahu shodly
na systému, jak vynakladané prostfedky ucelné koordinovat. Opakuje, Ze v materialu
musi byt jasné stanovené kompetence a odpovédnost jednotlivych organizaci.

J. Kalousek: Zduraznuje, zZe koordinace marketingovych aktivit je v materialu jasné
obsazena — cilové trhy, jednotna znacka. Nejsou-li nékteré body jasné, mize je
znovu vysveétlit, popfipadé je mohou objasnit pfitomni odbornici, ktefi se na pripravé
materialu podileli.

O. Pecha: Uvadi, Ze teze uvedené v prezentaci povazuje za spravné. Podrobnéji
zpracovany material je v8ak vagni, nékteré informace v ném jsou zavadéjici,
dokonce jsou v rozporu se zakonem. Dokument neni dopracovany, proto navrhuje
vytvofit jednoduchou strategii a pak naplhovat jednotlivé body konkrétnimi kroky.

J. Kalousek: Navrhuje schvalit Marketingovou kamparni, poté do ni zapracovat
pfipominky ¢lenu Vyboru, popf. vyznamnych organizaci v cestovnim ruchu.

Z. Bonhomme-Hankeova: Zada, aby material ve své preambuli obsahoval zavazek
vSech dot€enych instituci, Ze se budou fidit pfijatou strategii. Rovnéz musi byt pfijaté
zavazky vymahatelné.

B. Stastny: Zdlrazfiuje, Ze vSechny organizace propagujici Prahu musi pouzivat
stejnou grafiku. Pfeje si, aby vSechny dotfené organizace v predstihu naplanovaly
kratkodobou, stfednédobou i dlouhodobou strategii pro propagaci mésta.

J. Kalousek: Taze se na jedna €ast usneseni, ktera zni: Zastupci vSech
zainteresovanych subjektd zaslou nominaci svych zastupcu do poradniho organu na
sekretariat pfedsedy Vyboru pro zahrani¢ni vztahy a cestovni ruch.



O navrhu tohoto usneseni se nehlasovalo.
V. Novotny: Souhlasi s tim, co je v dokumentu uvedeno nyni.
O. Pecha: Navrhuje, aby Vybor bral v potaz pouze teze, které je nutné dopracovat.

J.. Kalousek: Prosi ¢leny Vyboru o soucinnost pfi dofeSeni konkrétnich véci, ;.
sloZeni poradniho sboru, dopracovani strategie.

J. Kalousek: Navrhuje usneseni: Vybor schvaluje pfedlozeny dokument a souhlasi

s vytvofenim poradniho organu, aby mohli byt zakladni teze Marketingové kampané
na rok 2011 naplfiovana v nejkratS§im mozném terminu.

B. Stastny: Oznamuije, Ze neni pfipraven hlasovat pro predloZzeny material, ve kterém
je uveden poradni organ tak, jak je. SloZeni poradniho organu ma byt nasledujici:
zastupitelé hl. m. Prahy, CzechTourism, Prazska informacni sluzba, pfedstavitelé
statu a asociaci.

V. Novotny: Nedomniva se, Ze by soucasti poradniho organu méla byt Prazska
informacni sluzba ¢i OZV, nebot se jedna o vykonné slozky, které by mély pfijatou
strategii aplikovat.

Navrh usneseni:

Vybor bere na védomi pfedlozené zakladni teze koncepce marketingové strategie

s tim, Ze uklada OZV konkretizovat a dopracovat tento material do pristiho zasedani
Vyboru.

Navrh schvalen po diskuzi:

V. Novotny: Poznamenava, Ze témér totozné usneseni Vybor pfijal na minulém
zasedani. Nyni byl Vyboru pfedlozen uplné jiny material. Obava se, Ze se toto mlze
pFisSté opakovat a Ze predlozeny material by mohl stejnym zptisobem zaniknout.

F. Cipro: Navrhuje, aby material pfepracovaval ten, kdo jej vytvoril.

B. Stastny: Oponuije, Ze materialy pro jednani Vyboru zpracovava odbor.

J. Kalousek: Odbor mize zkompletovat pfipominky. Existuje tady poradni sbor, ktery
urCuje néjakou strategii a z téchto jednotlivosti by se mélo vychazet.

O. Pecha: Mysili si, ze teze jsou odborné v poradku, ale je nutné je dat do souladu se
zakonem — jedna se o véci, o kterych nemusi mit zpracovatelé dostatek informaci.

Navrh usneseni:
Ostatni body na programu jednani se pfesouvaji na dalSi zasedani Vyboru.

Navrh schvalen.



J. Kalousek: Dékuje vSem pfitomnym za pozornost na dnesSnim zasedani Vyboru.
Pfedseda Vyboru: Mgr. Jan Kalousek

Tajemnik Vyboru: Mgr. FrantiSek Cipro

Ovérovatel zapisu: Ing. Vaclav Novotny

Zapisovatelé: Mgr. Zdenka Gondova, Mgr. Adriana ProkeSova
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